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Moscabianca si occupa di comunicazione am-
bientale con un’attenzione particolare alle ri-
cadute sociali. Si divide in un approccio strate-
gico sulla comunicazione e in una modalita piu
educativa che interviene sui modelli comporta-
mentali. Ci occupiamo di analisi, progettazione
e azioni volte a sostenere consorzi, aziende ed
istituzioni che lavorano sui temi ambientali su
tutto il territorio nazionale.

Siamo in grado di coprire l'intera filiera dalla
ideazione alla realizzazione in loco di campa-
gne di comunicazione, eventi territoriali e di-
namiche di sensibilizzazione di varia natura.

Non ereditiamo la terra dai nostri antenati, la
prendiamo in prestito dai nostri figli.
(Proverbio del popolo navajo)



mom manager. Giornalista ed esperta di comunicazio-
ne pubblica e istituzionale si occupa da piu di 15 anni
della progettazione e sviluppo di progetti complessi
sui temi della politica, dell'ambiente per istituzioni,
enti ed imprese. Ha scritto pubblicazioni sui temi e
collabora in ambito accademico. E il riferimento dei
progetti ambientali sul territorio nazionale.

vegan social media manager. Ideatore dell'urp digital,
specializzato in campagne social ad alto potere crea-
tivo. Formatore in ambito privato ed accademico.
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creative director con esperienza pluriennale in Italia
e all'estero. E specializzato in campagne di comunica-
zione su temi di natura ambientale, etica e sostenibi-
lita. Riconosciuto a livello nazionale come esperto di
tematiche Lgbt e organizzazione dei Pride.

fotografo e videomaker. Pensa e produce spot, cor-

tometraggi, video per uso digital. Lavora in ambito

internazionale, ha prodotto filmati per Aljazeera, la-

vorato per campagne sociali, etiche ed ambientali su
scala nazionale.



specializzato in slowmotion, illustrazioni digitali per  architetto per la progettazione di allestimenti com-
uso social. plessi, docente della facolta di Architettura di Bari.

psicologa ed esperta in processi di comunita. Collabo-  giornalista ed esperto di ambiente. Si occupa dei rap-
ra con comunita famiglia, progetti etici e ambientali  porti con la stampa e di scrittura in ambito green. Co-
per lo sviluppo di dinamiche partecipative con parti- ordina il lavoro degli ecoanimatori sui territori.
colare attenzione ai minori e alle famiglie. Seleziona

e coordina gruppi di ecoanimatori.
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LE CAMPAGNE DI COMUNICAZIONE

Affincheé i messaggi in tema d’ambiente, rifiuti,
economia circolare possano raggiungere il cuo-
re e la testa dei target di riferimento e necessa-
rio un lavoro strategico. Per ogni progetto par-
tiamo da un'analisi approfondita del territorio/
target/comunita di riferimento attraverso dati
in nostra disponibilita o messi a disposizione
dalla committenza. Li valutiamo incrociandoli
con i flussi social disponibili di campagne pre-
gresse o di pagine social di riferimento gia esi-
stenti. Utilizziamo il rapporto annuale Istat per
una visione piu lucida e realistica del tessuto
sociale e dei luoghi in cui lavoriamo. Raccoglia-
mo tutte le informazioni possibili per pensare
in termini strategici e di risultati i nostri pro-
dotti di comunicazione. Misuriamo la redemp-
tion delle nostre campagne on line e off line.
Alla Fase creativa dedichiamo un tempo impor-
tante dell'intero progetto perché il risultato
possa essere distintivo ed efficace.

La progettazione delle campagne di comuni-
cazione e frutto di un lavoro approfondito di
ricerca e creativita che viene poi declinato sui
dispositivi piu adatti per il tipo di obiettivo da
raggiungere.

In sintesi:

studio, analisi, strategia
progettazione e creativita

fase esecutiva e scelta dei dispositivi



Advertising

Il futuro non ammette rifiuti.
IL futuro non Differenziamo.

arpmette _rlﬁutl.

Differenziamo.

O " () CHI TIAMA
s Apigha  Scowa ' FALA DIFFERENZA
,-KJ-‘;“N\\ \\“‘ ‘r‘m\ TR AP L WD Ll T e P LY

IL futuro non (3 CHI T AMA
R Vi ammette rifiuti. '(v FLADIFFERENZA o
at G Differenziamo. TS

' ("'\ CHI TI AMA

)
Apugia & conai "v FA LA DIFFERENZA
e e g e S
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Advertising

@) Cisternino aRaccotta @ comune.cisternino.br.it

Riciclare e un belvedere. F——

E ora di fare
la differenza.

Comincia il porta a porta.

@ Cisternino

f Madifferenzasiamonoi

T BN T
Q Piazza Umberto | di Noicattaro.

v

0 La differenza
-slamo.ol VIVI LA TUA CITTA COME CASA TUA. RISPETTALA E DIFFERENZIA.
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Advertising

ZKQ&&W

PER FARE
LA DIFFERENZA — LADIFFERENZA LA DIFFERENZA - > «{\( \
CIVUOLE UNA CIVUOLE UNA CIVUOLE UNA £ e > \\ N\

VOLONTA D'ACCIAIO s VOLONTA D'ACCIAIO VOLONTA D'ACCIAIO

I TAPPI DELLABIRRA
LE LATTINE DI OLIO SONO | BARATTOLI DEI PELATI SONO E CONSERVE SONO
,00% RICICL TE ,00% RICICL 100% RICICL TE

METTILE NEI CONTENITORI GIALLI METTILE NEI CONTENITORI GIALLI METTILE NEI CONTENITORI GIALLI | BARATTOLI DE! PELA':!ESO":(:“
PLASTICA E METALLI PLASTICA E METALLI PLASTICA E METALLI | so0%micicLABILIY
METTILE NE| CONTENITORI GIALL

@ t—j : @ r-ﬁ ‘ pus-'rchEM‘El'MiU

9 R L i

e () Elsanons B D R T—

PER FARE

L~ DIFFERENZA
CIVUOLE UNA
VOLONTAD'ACCIAIO

‘GUIMBALLAGG! DI ACCIAID SONO

METTLENE CONTENTOR G
PLASTICAEMETALLI  , *
]

SRR e
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LE CAMPAGNE DI COMUNICAZIONE

Brand di progetto

P

1’ CHI TI AMA
FALA

DIFFERENZA

T

v,

l \ Cisternino
\/ a raccolta

m La differenza
siamo Noi

Ama
la differenza
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Below the line

[ TIA
Q-} EAHLA DIFF

SHIT A,
FALx| OIFFERE

n(onas(\rrnenlo dall ore :

tocto.

Ium'pronti
allara«ulta
éarrivatm‘l

4 Portagpyry,

Via Garofy|, (c/0 Stazione Bari/Nord)

Quartiere py ® Macchie . Lunedi ¢ Gioyeq,

Viale Caravella angolo iy Dei Narcisj
Quiartiers Caino - Marted e Vengpy

Via De Pascale.
Quartiere Santy Spirito - Mercoled) Sabato

ioni

 —
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Below the line

o 2py

CHI TIAMA
FA LA DIFFEREN:

toc toc
Tutti pronti
alla raccolta
earrivatoil

ILDIFFERENZIARIO

ILdizionario della raccolta differenziata.

PLASTICA E METALLI

COSA SONO?

Per plastica si intendono i contenitori e gli imballi

con cui vengono confezionati i prodotti che si

acqmstano in negozio, sia di tipo alimentare che
n. Le tipologie sono: involucri, tappi. bottiglie.
vaschette, vasetti, piatti e bicchieri di plastica. Per

metalli si fa riferimento a lattine per bevande,

scatolette per clbo tubetti, vaschette e fogli in

alluminio, barattoli per conserve, scatolame,

bombolette spray, bapp\ e chiusure in metallo.

&
DOVE SI CONFERISCE?
La plastica e i metalli
vanno conferiti opportu-
namente schiacciati

nella busta di colore
gallo compresa nel kit

urenzeno,,

DOVE S| CONFERISCE? @

La plastica e i metalli
vanno conferiti opportu-
namente schiacciati

nella busta o nel conte-
nitore di colore giallo.

e & L
- | ® §
Specchio ‘Spazzolino da denti

oo
er stampant
Vg -

Penne e pennareli  Piccol eletirodomesticl

CENTRO DI CONFERIMENTO

CHE COS'E?
£ unarea attrezzata d f enti tipc i rifut I
erviio & ratio 6l ol privcsakments e rzs o he

COSASI
PUO PORTARE:

Imballaggi di carta e cartone,
plastica e metalli legno e vetro
Batterie auto’, pile’e sorgenti luminose

uste’, farmaci
it ingombrant come mobl vecch
materassi, divani, amadi lett
elettrodomestici (lavatrici. Iavasl(w\gl\e tv.
cucine a gas, stufe, computer
Ao
Scarti vegetali (potature, sfalci
I rifiuti indicati nell'abbecedario.

rado dellambiert

Ritiro gratultoriful ingombranti o scart vegetali
bl 4 Per e ‘l.m mportamenti

mn per cui & at
i, reti, materas
e d

s del sen
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ORARI DI SERVIZIO
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che la nomativa definisce pericolosi possono essere portati solo
presso il Centro Multimateriale.

FA LA DIFFERENZA

BILANCIA PESA PERSONE
BIRO E PENNE A SFERA
BLISTER VUOTI DI FARMACI

(=7 CHITI AMA
h%

IL DIFFERENZIARIO

centri di conferimento
non riciclabile

BOMBOLETTE ALLUMINIO SPRAY NON PERICOLOSE (ES.PANNA MONTATA, DEODORANTI, ETC)

BOMBOLETTE SPRAY PERICOLOSE (CON SIMBOLO “T* 0 “F")

BOTTIGLIE E FLACONI IN PLASTICA
BOTTIGLIE IN VETRO.

ONI
BRIK (SUCCO DI FRUTTA, LATTE, PANNA, ETC)
BULLONERIA

ceniro multimateriale

vetro
non riciclal

carta
centri di conferimento

IMENTI (ES. PASTA, RISO, SALATINI, PATATINE,

[of

organico

CAFFE
CAFFETTIERA IN ALLUMINIO

CALCOLATRICE
CALZE E CALZINI (NYLON, LANA, COTONE)
CANDELE E CERA

CANNUCCIA

CCAPSULE DA CAFFE
CARBONE, CARBONELLA E CENERE SPENTA
CARNE (AVANZI)

CARTA CARBONE

CARTA DA FORNO

CARTA DA PACCHI

CARTA DELLE CARAMELLE

o

CARTA DELL'UOVO DI PASGUA

CARTA LUCIDA E PLASTIFICATA

CARTA OLEATA PER ALIMENT!

CARTA PATINATA TIPO RIVISTA
CARTA PER AFFETTATI

CARTA STAGNOLA / FOGLIO DI ALLUMINIO
CARTAVETRATA

CARTONE (RIDOTTO DI VOLUME)

carta
non riciclabile

non riciclal
car

CARTONE PER BEVANDE (ES. LATTE, SUCCO DI FRUTTA, VINO, PANNA DA CUCINA, ETC) carta

CARTONE PER LA PIZZA (PULITO)




Commercial

clicca sull'immagine e guarda il filmato

Q...


https://www.youtube.com/watch?v=UtRoyZ6H84I

con |'olio migliore A3 ,
ose 4PN 8 o)

clicca sule immagini e guarda il filmato
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https://www.youtube.com/watch?v=AwTpTd9Gky0
https://www.facebook.com/barifaladifferenza/videos/459309221497001/
https://www.youtube.com/watch?v=7KyShydURi0
https://www.youtube.com/watch?v=D4Ho0C1G9Ng&t=1s

Social Network

i ol ) CHITI AMA

LA DIFFERENZA %" FALADIFFERENZA

PIATTO

SUGHERO plastica

organico

el
GABBIETTA#
metallo

g OLIO USATO
centridi

NATALE DIFFERENZIATO S.NICOLA DIFFERENZIATO
HAPPY Lo J T,

GREEN CHRISTMAS Trova lintruso

2

¢ iﬁaﬁ 1?%

L é Plastica
e Metalli

) CHI AMA BARI
%" FALADIFFERENZA »
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CHITI AMA CHITIAMA CHITIAMA
‘-:7 FALA DIFFERENZA r:,? FALA DIFFERENZA c:;} FALA DIFFERENZA
Faceva molto freddo, Sono una tipa Basta, ho chiuso
umanita aveva frizzante e molto con le bottiglie
bisogno di me sportiva glie.

Cosi sono
diventata...

D

Cosi sono
diventata...

Cosi sono
diventato...

)

I

Clicca e Scopri Clicca e Scopri Clicca e Scopri
Yy AN .
. H 2 E .
Una sofficissima felpa in pile Una bellissima b'ic'if‘ftté Una chiave inglese

AT sy
A e
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LE CAMPAGNE DI COMUNICAZIONE

Social Network

h%

VA

‘-.-} Bari fa la Differenza ha creato un sondaggio.

"’V Pubblicato da Enrico Olivieri (21 - 4 aprile 2018 - &
£5ECOQUIZETS
Avete appena finto di pranzare. Dove conferite le posate di plastica?
#plastica o #nonricilabile ?
CONAI Corepla

Q}CHI AMA BAR
FALADIFFERENZA

DOVE CONFERISCI LE POSATE IN PLASTICA.

PLASTICA NON RICICLABILE

Questo sondaggio & terminato. 99 voti

| TI AMA
LA DIFFERENZA
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‘ﬁ,-} Bari fa la Differenza ha creato un sondaggio.
'v Pubblicato da Enrico Olivieri [7] - 1 agosto 2018 - §

#ecoQuiz
Pericolo di i ione § da
Proteggetevi con Il #riciclo, 1l pil alto fattore di pr_o_teziene.

Dove conferisci i tubetti vuoti delle creme solari? €3
PLASTICA | NON RICICLABILE?

Lo oo
FALADIFFERENZA

DOVE CONFERISCI LE CREME SOLARI?

PLASTICA NON RICICLABILE

Questo sondaggio & terminato. 52 voti

TI AMA
FA LA DIFFERENZA




[w]

'

69
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69

HITI AMA
A LA DIFFERENZA

Festival
SanRiciclo

Sipuo differenziare
di pit, perché é
‘meglio per noi...

CHITI AMA
FALA DIFFERENZA

Festival
SanRiciclo

CcHTA
2 FRLAbiFrerenza

° Festival
69 SanRiciclo

Voglio una vita
differenziata..

CcHTA
2 FRLAbiFFERenza

° Festival
69 SanRiciclo

CCHT

%

Sotto questo sole
& bello riciclare e.
Macéda
diferenziare!.

e

%

69

AMA
FALA DIFFERENZA

Festival
SanRiciclo

FALA DIFFERENZA

° Festival
SanRiciclo




#carnevaledelriciclo

CART WOMAN

) CHITIAMA
b4

#carnevaledelriciclo
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FA LA DIFFERENZA
ARLATTINO
(:v} gAH U\' éllpé\ERENZA

PIERVETRO

#carnevaledelriciclo

CHITI AMA
‘:\;} FALADIFFERENZA

SPRAYDER MAN

0L

V. 4

!‘
8
-

&

#carnevaledelriciclo ‘:,-} g;‘U\I éli\#\ERENZA



ECO ANIMATORI

Chi sono i nostri eco animatori?

Dieci risorse under trenta che si occupano di:

* motivare e responsabilizzare i cittadini ad
assumere comportamenti virtuosi e rispettosi
dell’'ambiente anche nei luoghi pubblici;

e informare i cittadini sulle corrette modalita di
conferimento dei rifiuti e dei rifiuti da imbal-
laggio;

* intervenire su target diversi per modificare
modelli comportamentali, con particolare rife-
rimento alle scuole e alle comunita

Al fine di garantire una corretta trasmissione
dei contenuti e 'omogeneita degli interven-
ti da realizzare, abbiamo previsto un’attivita
formativa intensiva. Il team di lavoro, dopo
un'accurata selezione, é stato opportunamen-
te formato da un'équipe composta da esperti
del CONAI e dei Consorzi di filiera, ingegneri
ambientali ed esperti in comunicazione ed or-
ganizzazione di eventi (docenti universitari e
professionisti).

La conoscenza specialistica conseguita attra-
verso il corso di formazione conferisce agli
ecoanimatori una professionalita trasversale
e spendibile in numerosi contesti (turismo am-
bientale, organizzazione di eventi a basso im-
patto ambientale, laboratori didattici a tema).



La formazione

(") CHI TI AMA

" FA LA DIFFERENZA ‘ e ——

clicca sull'immagine e guarda il filmato

Q...


https://www.facebook.com/MoscabiancaComunicazione/videos/1419730958152652/

FESTE DI COMUNITA
E | LABORATORI

Il ritorno alla dimensione comunitaria € una
scelta strategica che permette il coinvolgimen-
to diretto nei territori interessati da cambia-
menti di stile di vita come l'avvio di un nuovo
servizio di raccolta rifiuti. Permette un contat-
to one-to-one che ha una serie di vantaggi ti-
pici dell’'assenza di intermediazioni. Ci occupia-
mo della progettazione di laboratori di riciclo
creativo, eventi sostenibili rivolti alle comuni-
ta, supporto eco per grandi eventi.



Animazione territoriale

clicca sull'immagine e guarda il filmato

Q..


https://www.youtube.com/watch?v=mCn-3dfo5R8&t=2s

") CHI TI AMA
“w FALADIFFERENZA



Feste di quartiere

[CIO I

Q Scona @

FALA
DIFFERENZA.

Mangia,
Bevi,

Balla,
Cantale
Dii‘ferenzia

uﬁ‘m
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SVILUPPO DI ATTIVITA
PARTECIPATIVE E LABORATORIALI
NELLE SCUOLE DEL TERRITORIO

Tra gli interventi progettuali si collocano azio-
ni mirate nelle scuole primarie dell’area metro-
politana interessate dal porta a porta. Lidea di
destinare parte di tali azioni alle nuove genera-
zioni prende le mosse dalla consapevolezza che
agendo sui modelli comportamentali dei piu
piccoli si possano consolidare comportamenti
virtuosi nei confronti dell'ambiente anche in
soggetti adulti. In quest’ottica, i bambini sono i
veriprotagonistie propulsoridelcambiamento.
Realizziamo nelle scuole attivita laboratoriali
volte alla trasformazione dei bambini in testi-
monial della differenziata, attraverso la crea-
zione di task-force di ecocapitani ambientali
junior. Per perseguire tale obiettivo, abbiamo
ritenuto indispensabile sostituire i tradiziona-
li metodi di didattica frontale, con un approc-
cio piu partecipativo e in grado di promuove-
re percorsi di corresponsabilita e cittadinanza
attiva. Il principio educativo sotteso e quello
di apprendimento in situazione, traducibile in

“capisco facendo”. In questo modo anche i piu
piccoli acquisiscono facilmente conoscenze e
concetti inerenti le tematiche ambientali, per
utilizzarli efficacemente nella pratica quotidia-
na. La metodologia prevede che alcuni membri
di un gruppo vengano appositamente respon-
sabilizzati e Formati al fine di realizzare precise
attivita conipropri coetanei. Questo approccio
induce i bambini ad agire in qualita di peer edu-
cators, ossia in qualita di esperti nei confronti
dei propri pari, piu disposti ad imparare dagli
amici che dagli adulti di riferimento, rendendo-
li, in tal modo, Facilitatori del cambiamento. La
peer education é un processo di apprendimen-
to spontaneo che, sapientemente incanalato,
puo innescare meccanismi di influenza sociale
e rinforzo positivo dei comportamenti messi
in atto, attraverso fonti, i peer educators ap-
punto, riconosciute dal gruppo dei pari perché
accomunate dallo stesso linguaggio e dal me-
desimo patrimonio valoriale.



Animazione territoriale

028 P (W 52 )
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https://www.facebook.com/barifaladifferenza/videos/1650266441676014/

Il ricettario

") CHITI AMA
v  FALADIFFERENZA

Le ricette degli
: ecochef

v

GENERAZIONE
DIFFERENTE

pag. 28

La focaccia barese

250 grammi di farina tipo “0” 2 cucchiaini di sale
250 grammi di semola di grano duro 1 cucchiaino raso di zucchero
10 pomeodorini ciliegini

2 patate lesse
4 cucchiai di olio extra vergine di oliva 10 olive verdi baresane
Mezzo cubetto di lievito di birra origano (quanto basta)
300-350 ml circa di acqua tiepida

Comincia a lessare le patate.
Una volta cotte, schiacciale bene e falle raffreddare completamente.

Adesso prepara gli per L'impasto: semola, acqua e lievito di birra.

Fai sciogliere il lievito nell'acqua, aggiungi poi la semola, Le patate schiacciate € il sale.
pasta energicamente limpasto.

Riponi ('impasto in una ciotola e fallo lievitare

per almeno un‘ora finche non diventa it doppio.

Stendi limpasto della focaccia n una teglia unta di olio (da 28 cm di diametro)
Aggiungi | pomodorini tagliati a meta, olio, sale € origano. Lascia lievitare per altre 2 ore.

Inforna la focaccia a 220° per circa 20/30min.

Sforna, falla raffreddare, ma prima di mangiaria fai questo piccolo gioco.

DISEGNA UNA FRECCIA
E UNISCI | RIFIUTI DELLA FOCACCIA

ALLA GIUSTA PATTUMELLA.

bustina del lievito

sacchetto farina

bottiglietta buccia di patate

ORGANICO  NON RICICLABILE

@999

CARTA VETRO



COINVOLGIMENTO ATTIVO
DELLA CITTADINANZA

Il progetto include azioni collaterali a quelle
precedentemente descritte che spaziano da
interventi di riqualificazione urbana di caratte-
re intergenerazionale, a laboratori permanenti
sul riciclo e installazioni cittadine attraverso
call per artisti. | principali destinatari di tali
proposte sono i cittadini, in quanto principali
fruitori del territorio. Ogni azione é tesa, oltre
che a diffondere valori in grado di sorregge-
re comportamenti responsabili nei confronti
dell’'ambiente, a promuovere una partecipazio-
ne attiva e a far conoscere la rete territoriale
impegnata nella difesa della sostenibilita am-
bientale. La logica di fondo agli interventi da
noi progettati € quella di instaurare una rela-
zione diretta e virtuosa con i beneficiari, nella
convinzione che una positiva condivisione del-
le azioni intraprese possa contagiare e coinvol-
gerli verso stili di vita piu sostenibili.



'\P.lil-wms:‘: )
| ot
VINCERE | ecamione
. BISOGNA AVERE
- % LACARTA INREGOLA. ‘
" RICICLALA.

S1VINCE DIFFERENZIANDO.
MENTRE CORRI
PENSA ALUAMBIENTE.
BUTTAMI QuI.
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RI LO SPORT
Q7 LA DIFFERENZA

clicca sull'immagine e guarda il filmato

Q...


https://www.facebook.com/barifaladifferenza/videos/1585500501485942/

RELAZIONI PUBBLICHE

| progetti per il benessere dell’'ambiente e
delle persone, passano per il coinvolgimento
delle pubbliche amministrazioni, associazioni,
enti, consorzi e imprese che si occupano di-
rettamente o indirettamente di questi temi.
Noi proviamo a connettere mondi diversi con
obiettivi comuni per attivare logiche di coope-
razione e sinergie con obiettivi comuni.

La politica generativa diffonde semi nelle co-
munita per permettere che con il tempo ger-
moglino autonomamente. Il nostro compito e
quello di avviare processi agendo sulla consa-
pevolezza, sui modelli comportamentali e dun-
que sulla cultura delle persone. Quella che re-
sta nel tempo.



URP DIGITALE

La gestione dei social network e funzionale
alla massimizzazione dei risultati del progetto.
Non é per noi vetrina. La pagina di un progetto
e un luogo virtuale dove la dimensione social
svolge la sua funzione piu alta ovvero quella di
connettere le persone, di informarle e di aiu-
tarle in caso di difficolta in tempo reale. Per
questo le pagine di Amministrazioni dedicate a
progetti ambientali che cambiano le abitudini
delle persone vanno gestite con grande cura.
Le risposte in tempo reale, la rassicurazione
sugli interventi, U'esserci al di la del monitor,
permette di instaurare una relazione di fiducia
e un inclinazione a comportamenti piu respon-
sabili nel tempo.



URP DIGITALE

Anna Nina Rotondo ha recensito Bari fa la Differenza — eee
10 maggio - €

ho posto dei quesiti ai quali mi & stato risposto con estrema cortesia. un servizio
dietro il quale ci sono persone competenti e gentili...una volta tanto. felice che la
nostra citta cresca in guesto senso

@O Bari fa la Differenza e Raffa Tursi 1commento (3w
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LUN 13:55

© O ©

o T " ormai
baleon! ehe sono ormal delle discariche ° Vorrei sapere il numero di telefono xche voglio buttare due materassi singoli zona palese

Marta Delle Fontane Mar
’O Grazle AMIU Puglia numero verde 800.011.558 solo da numero fiss: o

Inviato da Franco Liuzzi (7]

Giuseppe Fergolino Mar
@ grazle ... ancora buon lavoro LLN 1753
o
e Giovanna Garicola Mar ° Ecco io ho solo cellulare in questo casi come faccio?c'é soluzione?
T gy
L MAR 10:00
2:(?1‘:&"“"" Mar E' possibile accedere agli stessi servizi, da telefono cellulare, contattando i seguenti numeri:
-] - 080.5310215
080.5310204
. Sergio Ladisa Lun 080.5310223
@ Tu: Non riciciabile ©
-] Inviato da Enrico Olivieri (7]

MAR 15:11

e Valerio Summo Lun
ok, grazie
C
. Grazie di cuore
‘ Ciro Caporusso Lun
Ciro: ¢y .
© I

Inviato da Enrice Olivieri (7]
m Claudia Racaniello Lun
o
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INFO E CONTATTI
info@moscabianca.info | 392 939 6004

Moscabianca e' un marchio di The Factory Srl
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